
VITALIA

COSTOS

PROPUESTA DE
VALOR RELACIÒN CON

LOS CLIENTES

INGRESOS RECURSOS CLAVES ACTIVIDADES CLAVES USUARIOS DISTRIBUCIÒN

ALIADOS CLAVE

•𝐄𝐥 𝐩𝐫𝐨𝐝𝐮𝐜𝐭𝐨 𝐞𝐬𝐭𝐚
𝐝𝐞𝐬𝐭𝐢𝐧𝐚𝐝𝐨 𝐦à𝐬 𝐪𝐮𝐞
𝐧𝐚𝐝𝐚 𝐚 𝐩𝐞𝐫𝐬𝐨𝐧𝐚𝐬 𝐝𝐞 𝟏𝟓
𝐚 𝟑𝟎 𝐚ñ𝐨𝐬 𝐚𝐩𝐫𝐨𝐱.
𝐏𝐞𝐫𝐬𝐨𝐧𝐚𝐬 𝐪𝐮𝐞 𝐬𝐞𝐚𝐧 𝐨
𝐧𝐞𝐜𝐞𝐬𝐢𝐭𝐚𝐧 𝐚𝐥𝐠𝐨 𝐞𝐧 𝐪𝐮𝐞
𝐞𝐧𝐟𝐨𝐜𝐚𝐫𝐬𝐞, 𝐲𝐚 𝐪𝐮𝐞
𝐬𝐮𝐟𝐫𝐞𝐧 𝐚 𝐝𝐢𝐚𝐫𝐢𝐨 𝐝𝐞
𝐚𝐧𝐬𝐢𝐞𝐝𝐚𝐝, 𝐞𝐬𝐭𝐫𝐞𝐬,
𝐝𝐞𝐩𝐫𝐞𝐬𝐢ò𝐧, 𝐞𝐧𝐭𝐫𝐞
𝐨𝐭𝐫𝐨𝐬.

              • 𝐏𝐮𝐛𝐥𝐢𝐜𝐢𝐝𝐚𝐝 𝐞𝐧 𝐫𝐞𝐝𝐞𝐬 𝐬𝐨𝐜𝐢𝐚𝐥𝐞𝐬 𝐲
𝐝𝐢𝐟𝐮𝐬𝐢ò𝐧 𝐚 𝐭𝐫𝐚𝐯è𝐬 𝐝𝐞 𝐥𝐚𝐬 𝐫𝐞𝐝𝐞𝐬, 𝐭𝐫𝐚𝐭𝐚𝐧𝐝𝐨 𝐝𝐞
𝐦𝐚𝐧𝐭𝐞𝐧𝐞𝐫 𝐝𝐞 𝐞𝐬𝐚 𝐦𝐚𝐧𝐞𝐫𝐚 𝐞𝐥 𝐜𝐨𝐧𝐭𝐚𝐜𝐭𝐨 𝐜𝐨𝐧 𝐥𝐨𝐬
𝐜𝐥𝐢𝐞𝐧𝐭𝐞𝐬, 𝐨𝐟𝐫𝐞𝐜𝐢𝐞𝐧𝐝𝐨 𝐮𝐧 𝐭𝐫𝐚𝐭𝐨 𝐩𝐞𝐫𝐬𝐨𝐧𝐚𝐥𝐢𝐳𝐚𝐝𝐨.

 •𝐕𝐢𝐭𝐚𝐥𝐢𝐚 𝐞𝐬 𝐮𝐧𝐚 𝐦𝐚𝐫𝐜𝐚 𝐝𝐞 𝐩𝐫𝐨𝐝𝐮𝐜𝐜𝐢ò𝐧 𝐝𝐞
𝐦𝐚𝐬𝐞𝐭𝐚𝐬 𝐚 𝐛𝐚𝐬𝐞 𝐝𝐞 𝐦𝐚𝐭𝐞𝐫𝐢𝐚𝐥𝐞𝐬 𝐪𝐮𝐞 𝐧𝐨 𝐬𝐨𝐧
𝐧𝐨𝐜𝐢𝐯𝐨𝐬 𝐩𝐚𝐫𝐚 𝐞𝐥 𝐦𝐞𝐝𝐢𝐨 𝐚𝐦𝐛𝐢𝐞𝐧𝐭𝐞.

•𝐋𝐚 𝐩𝐫𝐨𝐩𝐮𝐞𝐬𝐭𝐚 𝐧𝐚𝐜𝐞 𝐚 𝐩𝐚𝐫𝐭𝐢𝐫 𝐝𝐞 𝐮𝐧 𝐚𝐧à𝐥𝐢𝐬𝐢𝐬 𝐝𝐞 𝐮𝐬𝐮𝐚𝐫𝐢𝐨.

•𝐎𝐟𝐫𝐞𝐜𝐞𝐦𝐨𝐬 𝐮𝐧 𝐩𝐫𝐨𝐝𝐮𝐜𝐭𝐨 𝐪𝐮𝐞 𝐜𝐮𝐢𝐝𝐚 𝐞𝐥 𝐛𝐢𝐞𝐧𝐞𝐬𝐭𝐚𝐫 𝐝𝐞𝐥 𝐦𝐞𝐝𝐢𝐨
𝐚𝐦𝐛𝐢𝐞𝐧𝐭𝐨 𝐲 𝐥𝐚 𝐬𝐚𝐥𝐮𝐝 𝐦𝐞𝐧𝐭𝐚𝐥 𝐝𝐞𝐥 𝐜𝐥𝐢𝐞𝐧𝐭𝐞.

•𝐍𝐮𝐞𝐬𝐭𝐫𝐨𝐬 𝐜𝐚𝐧𝐚𝐥𝐞𝐬 𝐬𝐞𝐫à𝐧:
𝐏à𝐠𝐢𝐧𝐚𝐬 𝐰𝐞𝐛, 𝐟𝐚𝐜𝐞𝐛𝐨𝐨𝐤,
𝐢n𝐬𝐭𝐚𝐠𝐫𝐚𝐦, 𝐰𝐡𝐚𝐭𝐬𝐚𝐩𝐩,

𝐩𝐮𝐛𝐥𝐢𝐜𝐢𝐝𝐚𝐝 𝐞𝐧 𝐢𝐧𝐬𝐭𝐚𝐠𝐫𝐚𝐦
𝐲 𝐟𝐚𝐜𝐞𝐛𝐨𝐨𝐤 𝐩𝐮𝐛𝐥𝐢𝐜𝐚𝐝𝐨 𝐞𝐧
𝐥𝐚 𝐢𝐧𝐬𝐭𝐢𝐭𝐮𝐜𝐢ò𝐧 𝐞𝐝𝐮𝐜𝐚𝐭𝐢𝐯𝐚,
𝐫𝐚𝐝𝐢𝐨 𝐥𝐨𝐜𝐚𝐥 𝐲 𝐜𝐚𝐧𝐚𝐥𝐞𝐬 𝐝𝐞

𝐓𝐕 𝐥𝐨𝐜𝐚𝐥𝐞𝐬.

•𝐕𝐞𝐧𝐭𝐚𝐬 𝐝𝐢𝐫𝐞𝐜𝐭𝐚𝐬 𝐚 𝐭𝐫𝐚𝐯è𝐬
𝐝𝐞 𝐩𝐮𝐧𝐭𝐨𝐬 𝐟𝐢𝐬𝐢𝐜𝐨𝐬 (𝐟𝐞𝐫𝐢𝐚𝐬,
𝐬𝐭𝐚𝐧𝐝𝐬 𝐝𝐞 𝐥𝐚 𝐞𝐬𝐜𝐮𝐞𝐥𝐚).
•𝐌𝐞𝐝𝐢𝐨𝐬 𝐯𝐢𝐫𝐭𝐮𝐚𝐥𝐞𝐬.
•𝐑𝐞𝐝𝐞𝐬 𝐬𝐨𝐜𝐢𝐚𝐥𝐞𝐬.
•𝐏𝐚𝐠𝐢𝐧𝐚𝐬 𝐰𝐞𝐛.

•𝐏𝐫𝐨𝐯𝐞𝐝𝐨𝐫𝐞𝐬 𝐝𝐞 𝐦𝐚𝐭𝐞𝐫𝐢𝐚𝐬
𝐩𝐫𝐢𝐦𝐚𝐬.
•𝐌𝐚𝐧𝐨 𝐝𝐞 𝐨𝐛𝐫𝐚.
•𝐂𝐨𝐧𝐨𝐜𝐢𝐦𝐢𝐞𝐧𝐭𝐨 𝐝𝐞 𝐫𝐞𝐝𝐞𝐬.
•𝐂𝐨𝐧𝐨𝐜𝐢𝐦𝐢𝐞𝐧𝐭𝐨 𝐝𝐞
𝐩𝐫𝐨𝐝𝐮𝐜𝐜𝐢ò𝐧 𝐝𝐞 𝐦𝐚𝐬𝐞𝐭𝐚𝐬 𝐲
𝐞𝐥𝐚𝐛𝐨𝐫𝐚𝐜𝐢ò𝐧 𝐝𝐞 𝐚𝐜𝐞𝐢𝐭𝐞𝐬
𝐞𝐬𝐞𝐧𝐜𝐢𝐚𝐥𝐞𝐬.

•𝐀𝐫𝐦𝐚𝐝𝐨 𝐝𝐞 𝐜𝐚𝐧𝐯𝐚 𝐲
𝐩𝐫𝐨𝐲𝐞𝐜𝐜𝐢ò𝐧 𝐟𝐢𝐧𝐚𝐧𝐜𝐢𝐞𝐫𝐚.
•𝐂𝐫𝐞𝐚𝐜𝐢ò𝐧 𝐝𝐞 𝐫𝐞𝐝𝐞𝐬 𝐬𝐨𝐜𝐢𝐚𝐥𝐞𝐬.
•𝐄𝐥𝐚𝐛𝐨𝐫𝐚𝐜𝐢ò𝐧 𝐝𝐞 𝐩𝐫𝐨𝐝𝐮𝐜𝐭𝐨𝐬.
•𝐏𝐫𝐨𝐦𝐨𝐜𝐢ò𝐧 𝐲 𝐯𝐞𝐧𝐭𝐚 𝐝𝐞𝐥
𝐩𝐫𝐨𝐝𝐮𝐜𝐭𝐨.

•𝗔𝗰𝗰𝗶𝗼𝗻𝗶혀혁𝗮혀
𝗲𝘅혁𝗲𝗿𝗻𝗼혀

•𝗣𝗿𝗼𝘃𝗲𝗱𝗼𝗿𝗲혀 𝗱𝗲
𝗺𝗮혁𝗲𝗿𝗶𝗮 𝗽𝗿𝗶𝗺𝗮

•𝗦𝗲𝗿𝘃𝗶𝗰𝗶𝗼혀 𝗱𝗲
𝗲𝗻𝘃ì𝗼

•𝐂𝐨𝐦𝐩𝐫𝐚𝐬 𝐝𝐞
𝐦𝐚𝐭𝐞𝐫𝐢𝐚𝐬 𝐩𝐫𝐢𝐦𝐚
𝐩𝐚𝐫𝐚 𝐥𝐚𝐬 𝐦𝐚𝐜𝐞𝐭𝐚𝐬.


