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MODELO DE NEGOCIOS: CANVAS

ALIADOS CLAVE

Los aliados de Vonder

son:

¢ Los profesores.

¢ Nuestra
escuela.

¢ Nuestros
accionistas.

¢ Nuestros

familiares.

ACTIVIDADES CLAVES

¢ Investigacion para obtener
conocimientos para realizar
nuestros productos de forma
adecuada

¢ Realizar publicidad para
darnos a conocer en el
mercado.

¢ Tener ser organizados para

llevar el proyecto a plazo.

RECURSOS CLAVES
Los recursos de Vonder son:

¢ Ollas para derretir la cera.
¢ Utensilios

¢ Moldes

PROPUESTA DE VALOR

La propuesta de Vonder es
perfumar el ambiente de
nuestros clientes, y
experimentar la alegria de estar
en un sitio con un buen aroma,
utilizando materiales
biodegradables para no dafiar

el medioambiente.

RELACION CON LOS CLIENTES

Vonder para atraer mas
clientes posee una cuenta en
Instagram y préximamente nos
trasladaremos a Facebook, para
llegar a distintos publicos.

DISTRIBUCION

Nuestro objetivo es llegar a gran
parte de la poblacién de nuestra
ciudad y cercania, poder

expandirnos en varias redes

USUARIOS

Podemos definir que nuestro

publico es variado.
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COSTOS INGRESOS

Los costos calculados para el objetivo de 100 productos: Basandonos en la proyeccidn financiera tenemos como objetivo realista vender 55 velas y 45

. jabones. Precio:
¢ Costos Variables: $16.257

¢ Costos Fijos: $7.744 ¢ Velas: $600, con una ganancia de $183.
¢ Total Capital Inicial: $24.001 ¢ Jabones: $500, con una ganancia de $177.




