8. Aliados 7. Actividades clave || 2. Propuesta de valor 4. Relacion con los 1. USUARIOS
clave Produccion, - Cajones huerteros y maseteros clientes Jovenes interesados en
Inversores. aprovisionamiento de realizados con madera reciclada. A través de medios || el medioambiente y en

madera reciclada, o . masivos de comunicacion, || la alimentacion
Proveedores. marketing, ) g:apacnamo_n €s sobr_e quey radio, TV, redes sociales: || saludable. Personas
Otras comercializacion y como producir el propio alimento a Instagram, Facebook, || con interés en la huerta,
o N bajo costo y de modo saludable. N :
instituciones capacitacion. estados de WhatsApp; || instituciones educativas
publicas y - Venta de plantines. pagina web. de nifios y jovenes en
?crxggﬁaz, - Cajones personalizados Talleres de capacitacion. %2;?;?;;:? o t';?)::
geriatrico, taller 6. Recursos clave (tan,wano, disefio, completos o Relacion post-venta a || impacto y la economia
laboral). Recursos intelectuales: vacios). través de encuestas de || circular. Personas
Medios de conocimiento acerca de || - Calidad en la confeccion. satisfaccion. dispuestas a cuidar el
comunicacion. manipulacion de madera || Entrega a domicilio 3 Distribucion .medlloamblente y 2

y como cultivar. Madera, ' ' incluir en su dieta

herramientas (martillo, - Garantia post-venta. Venta directa: Por redes productos  organicos.

amoladora, lijadora), sociales, envio a la zona, || Geriatrico municipal 'y

materiales (lijas, clavos, pagina web. taller laboral el hornero.

pintura). Recursos - .

financieros: capital Venta |nd_|recta: por medio

inicial. Recursos .de negocios

humanos: estudiantes intermediaros.
9. Costos 9. Ingresos

Costo fijos: sueldos.

Costos variables: insumos, materiales

Ingresos por venta de cajones y/o plantines.




