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A los clientes, a la gente de 
menores recursos, y a los 

productores locales. 

Nos conocerán vía Instagram y 
otras redes sociales, y las 

venderemos por ese mismo medio y 
por facebook marketplace, chats de 

barrios privados. Nuestro foco de 
marketing es Instagram, donde 

invertiremos en publicidad, ya que 
hay un buen click-ratio. También, lo 
difundimos entre nuestros amigos. 
El soporte lo ofreceremos por mail, 

o mensajes privados.

Fabricadores de 
remeras, estampados, 

compañía del 
packaging, clientes, 

inversores.

Las actividades claves son 
el empaquetado y la 
distribución. Vamos a 

contratar gente que haga 
las remeras y las estampe.

Mediante la venta de remeras 
estampadas.El dinero será gestionado 
por Mercado Pago.

Los usuarios son 
adolescentes, 

principalmente entre los 13 
y 20, de zona norte, de 
ambos sexos. Esto es 

nuestro principal target, 
pero estamos abiertos a 

todos y todas.

Oferta más barata y 
ecofriendly que las 
remeras cotidianas.

Requerimos capital, 
vamos a vender 9 
acciones a $502. 

Nuestros proveedores 
se ocupan de los 

materiales.

Nuestros principales costos son la compra de 
las remeras, el precio del estampado y el 

packaging. Sumamos estos valores y a las 
remeras las pensamos vender en un 80% más 

del valor de producción.

La gente a veces no 
encuentra diseños que 

sean divertidos, que 
conectan con el usuario. 

En ACT Auténtico 
proponemos diseños 

personalizados (frases, 
imágenes o logos).

Serán enviadas en un 
empaque comprometido 
con el medio ambiente, 

mucho menos 
contaminante.

Los proveedores son, 
por parte del packaging 
“Buena Prensa”, y las 

remeras, más el 
estampado,”Duchos”.

Nos relacionamos con ellos a través de 
redes sociales y presencialmente. La 
relación empieza cuando vean nuestra 
marca y termina cuando nos den 
feedback de que les parecio el producto. 

Los vamos a fidelizar realizando sorteos 
entre 20 compradores y descuentos en 
sus próximos pedidos. Escucharemos el 
feedback mandandoles un Google forms 
después de 3 días de su compra.

En lo social, ayudamos 
a productores locales, 

y devolvemos a la 
sociedad en lo que 

podamos.


