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Iteración # 1INSTRUCCIONES

¡Bienvenido al BMC!

Para comenzar a utilizarlo sólo 
debes ir a "Archivo" y hacer clic 
sobre "Crear una copia". Ahora 
tendrás tu versión editable en tu 
propio Google Drive pudiendo 
incluso trabajar 
colaborativamente! 

Completarlo es muy fácil. Sólo 
haz doble clic en los Post-It® y 
edítalos según sea tu necesidad.

En cada nota, encontrarás 
detalles sobre qué deberás 
considerar en cada bloque.

Para más información sobre 
innovación, emprendimiento, 
BMC o sus bloques visita:

https://www.marcelopizarro.com

Los asociados claves 
serán los 16  
estudiantes de quinto  
año del IPETYM  N° 
133 Florencio Escardó, 
del Campo de la Ribera 
de la Ciudad de 
Córdoba..

Se ofrecen barbijos 
para que los 

estudiantes y sus 
familias puedan 
cuidarse en este 

contexto de pandemia, 
ante la enfermedad del 

Covid19.

Este modelo de 
negocios pretende 
concientizar a los  
clientes sobre el uso del 
barbijo ante la 
enfermedad actual del 
Covid19.

Empresa dedicada a la 
fabricación, venta y 

distribución de barbijos 
de fiselina y otros de 

telas recicladas. 
La venta se realizará a 
las personas que vivan 
en zonas aledañas al 

colegio..

La relación con los 
clientes será será de 

poco contacto físico ya 
que el actual contexto 

de pandemia no lo 
permite. Si se realizará 

de manera virtual.

La empresa para llevar 
adelante la actividad 

necesita de recursos físicos  
como telas de fiselina y 

otras que los estudiantes 
tengan en sus hogares para 

reutilizar, elastico , hilos y 
agujas. Para ello se estipula 
realizar una inversión inicial 

de 80 barbijos  

Los potenciales clientes 
conocerán nuestro 

producto, a través de 
grupos de difusión de 
flyers en grupos de  

Whatsapp, Instagram y 
Facebook.

La estructura de costos 
de nuestras actividades 
tiene sólo costos 
fijosvariables. Se ha 
estimado que el costo 
variable unitario de 
producir una unidad es 
de $90 pesos al 
22/06//2021

Cada estudiante 
comprará o venderá 5 
acciones de valor 100  
pesos cada una. Se 

intentará lograr nuevos 
inversores en la rueda 

de capitalización
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¿NECESITAS AYUDA?

Si necesitas ayuda 
sobre cómo utilizar 
esta herramienta, 
haz clic en el ícono.

¿TE FUE ÚTIL? 
Puedes donar en:

https://www.marcelopizarro.com
http://www.marcelopizarro.com/2011/12/business-model-canvas/
https://www.paypal.me/marcelopizarro

