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“.1 / | PROMOCIONES

Descuentos en dias especiales, Por ejemplo desde un 10 % hasta un 15% en fechas asignadas, tales como el dia de la madre, el del amigo
o del dia del nifio.

Sorteos.

Regalos /muestras gratis relacionadas con el medio ambiente. Por ejemplo una bolsita de semillas, etc.

Promociones (2 x 1) en metas asignadas, por ejemplo, llegar a los 500 sequidores en nuestras redes sociales.

Plantar &rboles y flores cada 15 vasos ecolagicos vendidos.

Le damos |a posibilidad al comprador de elegir llevar el kit entero o por separado (hielos y sorbetes). Ademés de un descuento del 15%
en la segunda unidad.

2 PUBLICIDAD

Las redes sociales: Twitter, Instagram y Facebook, a través de estos medios damos a conocer nuestros productos.
Medios activos, mediante la publicacion de historias o fotos en redes sociales, por las cual vamos a vender y llamar |a atencian del

piiblico/comprador, mientras que respondemos sus dudas.

Atencian al cliente en todo momento, brindando sequridad, confianza y honestidad.
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N3/ | AVISO PUBLICITARID

Texto llamativo en forma de eslogan, dos posibilidades: “Hydria, innovadoramente ecolagico” o “Hydria, innovando la ecologia”.
Tipografia atractiva, similar al logotipo de nuestra empresa.

Frases para atraer al cliente :

a- "El suefio de un mundo mejor, saludable y fresco, con Hydria es posible” - Hydria Jar & lce

b-  “Por una simple compra, un cambio enorme, Hydria, el frasco innovadoramente ecoldgico”.

c- "Hydria, regalos tnicos para cada ocasidn ideal”.



VR
./ OBUETIVO DE VENTA

¢Cuantos productos debemos vender semanalmente para cumplir con nuestro objetiva?

3.0 Frascos con sorbetes de aluminio y hielos reutilizables deben ser vendidos por semana para llegar al objetivo de venta de all
unidades.
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&4 '/ H PUBLICO

Nuestro producto va dirigido a un pablico juvenil y adulto.

VENTAJA COMPETITIVA

Lo que nos destaca es que nuestro producto es reutilizable, ecofriendly, econdmicamente accesible, practico, innovador y llamativo a la
vista.



VENTA DIRECTA

CANALES DE VENTA
L

[ Las redes sociales:

g- Twitter : https://twitter.com/hydriaZ/status/12769470590a98123227s=21

b- Instagram : https://instagram.com/hydria_company?igshid=gbxr43rh3wap

c-  Facebook ( se encuentra en el sector de paginas ) - [iios//www facebook com/hydriacompany/

EL POBLICO

L

+ Nuestros productos estan dirigidos a un pablico juvenil y adulto.
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COSTOS FIJOS

23 estudiantes totales

14 reuniones para pagar sueldos y salarios
Sueldo director general: §5/reunidn= $80

Sueldo 4 directores: $3.5/reunion=$224
Salarios 18 colaboradores= $720

Presupuesto publicidad=$240 [ Total costos fijos= $1.264

COSTOS VARIABLES

Costos insumos para fabricar | unidad: $130

Comisidn por venta= %l(0
Costos por cobranza= §0

Costos por distribucian y entrega= $0
Costos Variable unitario= $168

Precio: $380
PUNTO DE EQUILIBRIO

Costos fijos: $1.264
Contribucian Marginal unitaria: $212

CF/CMU= B unidades



CAPITALIZACIGN

Total objetivo recaudacidn de |a Capitalizacion= $5.476.5 (1 Acciones totales: 23 internas + 23 externas= 46 totales.
Valor accidn interna= $131

Valor accidn externa= $107.15
Metas de venta y produccion= al unidades

Por unidades semanales durante 14 semanas= 3.3 unidades por semana.
(bjetivo de venta y produccian de cada miembro por semana es de .15

(bjetivo de produccicn y ventas totales para las 14 semanas= a0 unidades

VALOR DEL LIBRO DE ACCIONES, ALCANZANDO ESAS METAS

Facturacidn total: $19.000
Costos fijos totales: $1.264

Costos variables totales: $8.400
Costos totales: $9.664

Ganancia bruta: $9.336
Impuesto a las ganancias JA (2%): $466.8

Ganancia neta: $8.8639

Valor accidn interna: $212.08 aprox.

Valor accitin externa: $173.50 aprox.

MISION

Nuestra mision es ofrecer un kit de frascos/vasos que incluyen sorbetes y hielos reutilizables, para que nuestros clientes

disfruten de sus bebidas favoritas de una manera mas divertida y moderna, a la vez que ayudan a proteger al medio ambiente.

VISIGN

Nuestro suefio es convertirnos en una empresa que adopte un rol social positivo e impulse a las personas a cuidar del medio
ambiente, mediante la utilizacion de productos reciclables.



VALORES

Dentro de los valores sociales de nuestra empresa se encuentra |a responsabilidad y contribucidn al medioambiente, favorecer
|a sustentabilidad para satisfacer las necesidades de la actual generacidn sin sacrificar |a capacidad de futuras generaciones
de satisfacer sus propias necesidades; garantizar las mejores condiciones de trabajo posibles, para favorecer el desarrollo, la
sequridad y la felicidad de nuestros trabajadores. Ademas generar responsabilidad social para con las personas e impulsar
iniciativas que contribuyan positivamente a la vida en comunidad y en el medioambiente. Es por esto que pretendemos producir
la menor cantidad de contaminacion posible.

Valores de desarrollo: la constante innovacidn en cuanto al disefio del producto y generar un impacto en la comunidad, Para ello

utilizamos productos ecoldgicos y reutilizables.

Como valores en las dingmicas de trabajo consideramos la excelencia, responsabilidad y eficacia de nuestros trabajadores,
como un factor primordial al momento de disefiar, producir y distribuir nuestro producto.

Valores del servicio al cliente: no solo esperamos que los clientes disfruten del producto que ofrecemos, sino que también
confien en nosotros. Transparencia, honestidad, comunicacion activa, respeto mutuo y sequridad son algunos de los valores que
destacamos dentro de nuestra empresa. También nos importante saber el valor que nuestros clientes estén dispuestos a pagar,

teniendo en cuenta su opinidn sobre el producto.

PROPOSITOS

Dentro de nuestros propdsitos se encuentra:

|- Lograr un triple impacto ayudando al medioambiente, contribuyendo a la economia y generando un cambio social.

Z- Fomentar el reciclaje para reducir la contaminacian.

3- Favorecer la sustentabilidad para satisfacer |as necesidades de |a actual generacidn sin sacrificar la capacidad de futuras
generaciones de satisfacer sus propias necesidades.

4- Vender un producto que pueda atraer |a atencin tanto de personas jGvenes como de adultos.

a- Brindar el mejor servicio al momento de vender el bien que producimos.

B- Generar en un mayor porcentaje de personas una vision més critica y constructiva sobre la ecologia y la preservacidn del

medioambiente.

T- Mejorar |a satisfaccian personal de cada individuo al adquirir un producto que permite que tus bebidas estén siempre frescas

sin alterar su composicidn.

8- Lograr hacer felices a nuestros clientes.



9- Plantar un arbol cada |5 vasos vendidos.

|0- Trabajar en equipo para establecer un equilibrio en la compaiiia.

ESLOGAN

"Hydria, innovadoramente ecoldgico - Jar & lce".
“Hydria, innovando |a ecologia”.

“Hydria. momentos que refrescan”.
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